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EntrainGioco Brand Book

Cos’é EntrainGioco Per la prima volta Milano diventera la capitale del gioco
da tavolo e si fara portavoce di un messaggio che

Assogiocattoli porta avanti da anni con la campagna

-  EntrainGioco € un nuovo evento che si terra a Milano - «Gioco per semprey: sostenere e diffondere la cultura
al SUPERSTUDIO MAXI — il 18 e 19 novembre 2023: del gioco per celebrarne l'universalita. E quale miglior
si tratta di una manifestazione rivolta al pubblico mezzo per farlo se non con i giochi in scatola?

e destinata unicamente ai settori giochi da tavolo Sono uno strumento a tutti gli effetti per imparare sin

e prodotti assimilabili come puzzle, rompicapo, giochi da piccoli a rispettare le regole, a gestire

educativi, € molti altri. le emozioni dopo una sconfitta o una vittoria e a
rispettare l'avversario. | benefici per tutte le eta sono

Sul mercato sono presenti gia numerose manifestazioni numerosissime e arrivano a comprendere anche la

assimilabili, ma con un forte contenuto legato al riduzione dello stress e il miglioramento

mondo della fumettistica e del cosplay; il pubblico a del livello di attenzione.

cui si rivolgono € di conseguenza quello di ragazzi e

giovani appassionati € meno ai bambini e alle famiglie.

Lobiettivo di EntrainGioco & invece sviluppare una

cultura del gioco per il bene del mercato e in totale

armonia con il progetto «Gioco per semprey di Partner e collaborazioni

Assogiocattoli. Levento stesso nasce infatti da una

fruttuosa collaborazione tra Il Salone Internazionale del

Giocattolo e Assogiocattoli che ha annunciato la prima >  EntrainGioco nasce dalliniziativa «Gioco per sempre»
edizione della manifestazione. di Assogiocattoli che trova il supporto de Il Salone
Internazionale del Giocattolo. Levento prende forma
grazie ad alcune collaborazioni: Superstudio, RCS
MediaGroup, Sfera MediaGroup, Gdg Pr, Ludo Labo,
Design for Kids & Toys Poli Design e The Playful Living.
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EntrainGioco Brand Book

Mercato e stakeholder

> Levento rappresentera il mercato dei giochi in scatola
in tre macro-gruppi: giochi per bambini, giochi per ._
famiglia e amici e giochi per appassionati.

mercato specialistico mercato ampio
Levento si focalizzera su tutte queste aree, con

un’attenzione particolare alla fascia centrale destinata
alle famiglie e agli amici — la piu ampia per numero e
per interesse del mercato — e quella dei bambini e delle
nuove generazioni che rappresentano il futuro.

Gamer appassionati, avranno uno spazio importante

ma non centrale nel posizionamento di EntrainGioco, bambini
essendo gia ampiamente rappresentati da altre

manifestazioni, evitando sovrapposizioni e paragoni.

il mercato di gioco attraverso contenuti sociali e culturali
che spingano le persone a giocare.

adulti

Lobiettivo primario del progetto & allargare il piu possibile ?
|
|
|
|
|
|
|
|

interesse per il tempo condiviso

1 Da mercato settoriale fatto

di appassionati, EntrainGioco

si sposta verso un mercato piu
ampio, allargandosi a due livelli
che si intersecano. Le nuove
generazioni incontrano gli adulti,
entrambi spinti dall'interesse per
il tempo di qualita condiviso.
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EntrainGioco Brand Book

Tone of voice e pay-off

-  EntrainGioco € essenziale, divertente e alla portata di
tutti. Levento parla con il linguaggio del divertimento e
del gioco in maniera chiara, efficace e coinvolgente e il
tone of voice del brand & caldo, informale e che mette a

[ ] [ ]
D Ive r tl m e ntO proprio agio, creando uno spazio — fisico e concettuale —
- | adatto al dialogo, allincontro e alla condivisione.
I n S C ato a‘ ® Per comunicare al meglio lanimo dellevento, il pay-

off «divertimento in scatolay abbraccia l'idea che la
cultura del gioco non ha limiti prestabiliti, ma pud essere
costruita su misura per chiunque abbia il desiderio di
partecipare e di condividere: € il contenitore a creare
momenti di divertimento, svago e passatempo.
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divertente

1 Le caratteristiche/linguaggio
del brand.

< |l pay-off di EntrainGioco
in veste grafica.
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EntrainGioco Brand Book

Limportanza del colore

> Il colore & inestricabilmente legato al design del brand

e diventa un punto di riferimento, riflettendone la forza. { Le quattro varianti cromatiche

Alla semplicita ed essenzialita di tinte neutre e scure, si della palette di EntrainGioco con
s s . el t i rispettivi codici colori in CMYK,

sposano colori vibranti e luminosi che raccontano una RGB e il campione PANTONE.

storia di allegria, divertimento e curiosita.

MAIN COLOR

CMYK 68 58 55 63
RGB 56 56 56
PANTONE 447 C

MAIN COLOR

CMYK 45 25 16 59
RGB 84 97 108
PANTONE 431C

ACCENT COLOR

CMYK 284 89 0
RGB 229 68 38
PANTONE 1788 C

14 15
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EntrainGioco Brand Book

Il logo EntrainGioco

> Il'logo del brand € stato immaginato come l'unione

di linee pulite ed essenziali, senza perd rinunciare ad

elementi di eleganza e di particolarita.

Il gioco visivo, grazie anche al puntino della lettera “i”
reso volutamente spropositato, mima le pedine utilizzate
nei tradizionali giochi da tavolo. Tale elemento grafico
rende chiaro al fruitore dei prodotti il settore in cui il
brand si inserisce. Lunione del logo con il pay-off risulta
quasi naturale a livello di percezione visiva, creando un
interessante gioco di incastri tra lettere e parole.

Il logotipo € anche in parte dato dal gioco di contrasto
tra le tonalita cromatiche scelte.

O
entral
OCO

DIVERTIMENTO IN SCATOLA

/M Da pedina di gioco a

componente del logo.

-> Griglia del logotipo per guida
alla costruzione, incastro tra

logo e pay-off e lettering del
pay-off.

18
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Utilizzo del logo

9

La semplicita del logo, lo rende molto versatile, tuttavia,
& doveroso applicare piccoli accorgimenti per garantirne
la corretta leggibilita e fruizione. E preferibile integrare il
logo con il pay-off quando il primo & in una dimensione
tale che lo permette, evitando l'integrazione nel caso
dellapplicazione del logo in dimensioni ridotte 0 minime.

Per quanto riguarda le cromie, il logo pud essere
impiegato in monocromia, o nelle varianti cromatiche
ufficiali (RGB 84 97 108 - RGB 255 255 255, RGB 84
97108 - RGB 204 255 23 e RGB 255 255 255 - RGB
204 255 23) su sfondi che ne garantiscano la corretta
leggibilita e visibilita.

+ RGB 84 97 108
RGB 204 255 23

+ RGB 56 56 56
RGB 204 255 23

+ RGB 255 255 255
RGB 204 255 23

entrajn S
gloco

entrajn D),
gloco

A Varianti cromatiche ufficiali da
utilizzare per il logotipo (coppie
di colori e monocromia)

e dimensioni minime del logo.

21



EntrainGioco Brand Book

o
entra‘n entraTn
gloco gloco

o
entra‘n entra‘n
gloco gloco

M DONT’s: coppie cromatiche
a bassa leggibilita/non ufficiali,
modifica di elementi/colori
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EntrainGioco

Logo safezone

>  Per garantire un corretto utilizzo del logo soprattutto
se inserito in lay-out o in composizioni con differenti
elementi, & necessario mantenere un margine adeguato.
A tal fine & stata sviluppata una safe-zone.

X X
| A
1 1
1 1
1 1
1
I I
1 1
1
1
e ______________ k]
1 I
X t X
! :
X
2 Schema della logo safe-
zone e relativa applicazione.
sy x

Lorem ipsum dolor sit amet,

Consectetuer adipiscing elit, sed diam noi
magna aliguam erat volutpat. Ut wisi enim ad

it lobortis nisl ut aliquip ex ea comi
t
to odio dignissi

moies cor
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EntrainGioco

Segni e componenti grafiche

28

- Data la linearita, dal logo del piccolo elemento
grafico costituito dal cerchio colorato, si € optato per
definire alcuni aspetti grafici che potessero conferire
un carattere aggiuntivo all'identita del progetto: la
possibilita di integrare un pittogramma che nasce
dalla semplificazione di un dado, altro elemento chiave
nel gioco da tavola. Il dado diventa tratto distintivo di
EntrainGioco, diventando co-protagonista dellimmagine
coordinata sotto forma di pattern o simbolo.

DIVERTIMENTO IN SCATOLA

Brand Book
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M Pattern in tre varianti
cromatiche in cui 'elemento
circolare distintivo diviene una
faccia del dado.

K Lelemento grafico del dado e
la declinazione del marchio con
lettering e pittogramma.



EntrainGioco

Carattere tipografico

> Il carattere tipografico del brand EntrainGioco € Aeonik,
un font bastone strutturato e dalle linee semplici. Le sue
forme modulari gli donano rigore, ma allo stesso tempo
sinuosita, dando il giusto equilibrio tra informalita e
precisione, valori portati avanti dal brand stesso.

Aeonik mantiene la rigidita ed essenzialita attraverso
rigidi terminali perpendicolari: si notano in particolare le
“a’ le “t”, le “f” e le “j”. A questi si contrappone la natura
geometrica e piu morbida di “c”, “e”, “0” e “y”. Lattenzione
ai dettagli nelle grandi dimensioni rende il font ideale

per il suo utilizzo sia nel logo logotipo sia anche per
ur’identita di marca senza tempo.

Aeonik

Medium [talic
Regular  ltalic
Light [talic

/M Le tra varianti utilizzante del
font: Medium, Regular e Light

30
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ABCDEFGHIJKLM
NOPQRSTUVWXY
Zabcdefghijklmn

opqrstuvwxyz012
3456789

ABCDEFGHIJKLM
NOPQRSTUVWXY

Zabcdefghijklmn
opqrstuvwxyz012
3456/89

ABCDEFGHIJKLM
NOPQRSTUVWXY
Zabcdefghijklmn

opgrstuvwxyz0O12
34b506/89
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EntrainGioco Brand Book

Immagine coordinata cartacea
-> Biglietti da visita

-> Fronte e retro del biglietto

da visita brandizzato. Il fronte
rimane pulito, donando visibilita
al logo, mentre sul retro
vengono inserite le informazioni
utili e i contatti.

34 35



EntrainGioco Brand Book

Immagine coordinata cartacea
-> Carta intestata

- La carta intestata di
EntrainGioco rimane essenziale,
pur non rinunciando a piccoli
elementi grafici e tocchi di
colore.

36 37



EntrainGioco Brand Book

Immagine coordinata cartacea
- Cartolina brochure

entrain
gloce

Sei pronto ad
entrare in gioco?

DIVERTIMENTO IN SCATOLA

8 )

-> Cartolina fotografica per la
comunicazione dellevento
e del brand.

38



EntrainGioco

Immagine coordinata digital
-> Sito web

-> Due pagine web — Cos’@
EntrainGioco e Evento — del sito
web del brand.

40
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Sei pronto ad
entrare in gioco
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)
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Loern paurn dolar sit artal,
corsectstusr sdipiscing sit, sed
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EntrainGioco

Immagine coordinata digital
-> Social media

entraingioca

oav

entraingiose ENTRAINGIOCO: divartmanta in seatola

Lareem ipsum colce st amet, consecietuer adisc
nanumimy nish euismod tincd
vollpat LIt wial enire ad mink

il sed dism
a

5257 1 st o AgnigaIm Qul blandi prassent luptatem 2l
dalenit augue culs dokare te Seugat rula fackis.

Lorem prsten dofor 6t

nenumeTy Pilh e

amet, ons ectetee atipiscing gk, sad diam
Incidunt o daceeet dolore magra aliquam eral

A a ® ® O

-> Contenuti social per il profilo
Instagram di EntrainGioco.
Lipotesi & di un profilo
informativo e giocoso, con la
possibilita di comunicare agli
utenti il progetto e iniziare a
diffondere la cultura del gioco.

42
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entraingiaca

entr an
aloco

Assogiocattoli,
Il Salone Internazionel
del Giocattolo +

Superstudio,

RCS Media Group,

Sfera MediaGroup,

Gdg Pr, Ludo Labo,

Design for Kids &Toys Poli
Design e The Playful Living

Qv

entraingioce ENTRAINGIOCD: div

Larem fstm dolor sit amet, consecteties ady

nanurmy nibh euismad lingdur Ut oreet doigee m

weitpsn. U wisi enien ad minim weniam, guls nostud

ullBmCorpar sLSCIpit kabarts nisl ut aliqup ex es comimeds consquat
Duis autem vel sum irfure datce in handrel o vulpitats vlk s2ss
moleste consequat, vel Ilum oolor ey Teuplat nulla tactists at ver ers
st acc ol Gu blancit prassent luptasm znl
cilanil augue dus dolore te leugai nula faciks:

Lorem insum dolar 51 amel, cang ecetuer acipiscing alt, sed dam
Perwsmy mibh susmod ekt il Ixaness dalore magra alguam eral

@ Q ®
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EntrainGioco

Comunicazione
- Cartellonistica e adv OOH

-> Manifesti di EntrainGioco in
variante fotografica e grafica/
tipografica.

44
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EntrainGioco Brand Book

Comunicazione
- Comunicazione ambientale e way-finding

-> Way-finding per l'evento di
EntrainGioco.

46 47



EntrainGioco Brand Book

Packaging
-> Proposta #1

-> Variante di packaging per
prodotti di piccole dimensioni in
cartoncino bianco.

48 49



EntrainGioco

Packaging
-> Proposta #2

-> Variante di packaging per
prodotti di medio-grandi
dimensioni in cartoncino
naturale.

50

Brand Book
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EntrainGioco Brand Book

Merchandising
-> Proposta #1

4

-> T-shirt brandizzata )
EntrainGioco.

52 53



EntrainGioco Brand Book

Merchandising
-> Proposta #2

-> Tre varianti di tazze
brandizzate EntrainGioco.

54 55



EntrainGioco Brand Book

Merchandising
-> Proposta #3

-> Tote bag brandizzata
EntrainGioco.

56 57



